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PROGRAMAS

TENDENCIAS GLOBAIS DE GESTAO EM MODA.
ESTUDOS ORGANIZACIONAIS NA INDUSTRIA DE MODA.
GESTAO E PLANEJAMENTO ESTRATEGICO NA INDUSTRIA DE
MODA.

4. PRINCIPIOS DE GESTAO DE NEGOCIOS DE MODA: MARCAS,
PRODUTOS E SERVICOS.

5. MERCHANDISING: NATUREZA E FUNCOES AMPARADAS NO
MARKETING E NA COMUNICACAO.

6. GESTAO CRIATIVA E PRODUTIVA COM APORTE DA
TECNOLOGIA E GESTAO DA INFORMACAO.

7. A INDUSTRIA DE MODA NOS ESTUDOS ORGANIZACIONAIS:
CONCEITOS E CARATERISTICAS DO EMPREENDEDORISMO.

8. MARKETING DE MODA: ABRANGENCIA DOS 4 PS.

9. SISTEMA DE INFORMACAO DE MARKETING NA INDUSTRIA DE
MODA.
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