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PROGRAMAS 
 

1.  TENDÊNCIAS GLOBAIS DE GESTÃO EM MODA. 

2. ESTUDOS ORGANIZACIONAIS NA INDÚSTRIA DE MODA. 

3. GESTÃO E PLANEJAMENTO ESTRATÉGICO NA INDÚSTRIA DE 

MODA. 

4. PRINCIPIOS DE GESTÃO DE NEGÓCIOS DE MODA: MARCAS, 

PRODUTOS E SERVIÇOS. 

5. MERCHANDISING: NATUREZA E FUNCÕES AMPARADAS NO 

MARKETING E NA COMUNICAÇÃO. 

6. GESTÃO CRIATIVA E PRODUTIVA COM APORTE DA 

TECNOLOGIA E GESTÃO DA INFORMAÇÃO. 

7. A INDÚSTRIA DE MODA NOS ESTUDOS ORGANIZACIONAIS: 

CONCEITOS E CARATERÍSTICAS DO EMPREENDEDORISMO. 

8. MARKETING DE MODA: ABRANGÊNCIA DOS 4 PS. 

9. SISTEMA DE INFORMAÇÃO DE MARKETING NA INDÚSTRIA DE 

MODA. 
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