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INTRODUGAO

O projeto “O ‘Outro’ em si mesmo: andlise da identidade do Piaui nos textos jornalisticos
sobre a implantagcédo da TV Clube” tem por objetivo analisar a representagéo, na producao jornalistica
da época, do processo de implantagao da primeira emissora de TV do Piaui, a TV Clube, inaugurada
em 03 de dezembro de 1972. Além disso, busca descrever como esses textos utilizam-se da
alteridade para a construgdo de uma identidade piauiense.

Para tanto, & preciso conhecer os conceitos de identidade e alteridade, bem como os
mecanismos de que o jornalismo dispde para construir uma identidade, através de representagdes da
realidade.

O processo de implantagao da TV Clube durou uma década, marcada por grande expectativa
por parte da populacdo — e também da imprensa —, desilusbes, disputas politicas e pela batalha de
seu fundador, o professor Walter Alencar. Dentro desse processo, o papel dos jornais da época
ganhou importancia porque tornava publica toda a batalha pela liberagdo do canal, mobilizando a
populagao sobre a importancia de uma emissora propria.

Essa producéo jornalistica, além de servir de documento da histéria da imprensa do Piaui,
revela aspectos dignos de nota. Dentre eles, destaca-se a recorréncia sintomatica a um “outro”, em
sua maioria os estados vizinhos do Maranhao e Ceara, que ja possuiam cada um a sua emissora. A
situacao era agravada porque os canais de televisdo desses estados eram retransmitidos ao Piaui.

A presenga do “outro” nos textos que tratam da implantagao da TV Clube, ora representado
de forma positiva, ou seja, integrado a era da modernizagao e industrializagdo, cujo simbolo era o
referido veiculo de comunicacdo, ora de forma negativa, mostra que os jornalistas construiram uma

identidade piauiense a partir da comparagado com um “outro” externo.



METODOLOGIA

Para analisar como o processo de implantacdo da TV Clube foi representado nos textos
jornalisticos da época, o método de pesquisa adotado foi o descritivo, de carater qualitativo,
utilizando-se a técnica da anélise textual.

O procedimento metodoldgico utilizado para esta pesquisa se assemelha ao da andlise
textual criada por Clifford Geertz, cujo objetivo & tratar a produg¢do cultural como um conjunto
semantico. Decorre disso o pensamento de Geertz (1973), de que “a cultura é um texto”, passivel de
ser lido e interpretado.

Para entender como o jornalismo utiliza-se do “outro” para construir a identidade piauiense,
sd0 necessarias as nogodes de identidade, alteridade e representagao.

Assim, identidade, na modernidade tardia, ndo é algo fixo, mas fragmentado, em constante
processo de transformagao (HALL, 2000). Para Duveen (1998, p.99), é “a forga ou o poder que liga
uma pessoa ou grupo a uma atitude ou crencga; numa palavra, a uma representagéo”.

As identidades pertencem ao campo social, sendo criadas a partir de representagdes sociais,
que conferem significado as praticas sociais (WOODWARD, 2000).

No entanto, é necessaria a presenga de um “outro”, para que, a partir dessa relagdo, que
pode ser ou ndo de confronto, seja construida, a partir da diferenga, a identidade do sujeito. Aqui
entra a nogcdo de alteridade, caracterizada pela presenca e reconhecimento do “outro” em uma
relagéo entre sujeitos.

A relagdo com o outro pode se dar de diversas formas, e ndo apenas através da oposicao.
Podem ser desenvolvidas, por exemplo, rela¢cdes de desejo, de complementaridade ou mesmo de
dependéncia do outro.

Quanto ao jornalismo, é preciso destacar que, ao representar a realidade, ele acaba
propondo interpretagbes e sentidos. Entende-se, dessa forma, que a realidade s6 é acessivel a
sociedade através das construgdes sociais, dentre elas as realizadas pelo jornalismo (NEDER, 2009).

Sendo as identidades construidas a partir de representagdes sociais, os jornais, ao
representarem a realidade por meio de seus textos e produgdes, trabalham na construgcdo da
identidade e da marcagao da diferenga (SILVA, 2000).

O corpus foi escolhido através de um processo seletivo deliberado em que as unidades que
fazem parte do material de analise foram determinadas de maneira intencional, de forma a atender os
objetivos e metas de trabalho (BARROS, 2001, s.p.). O corpus compreende o material produzido
(artigos, editoriais, noticias e notas em colunas) pelos jornais O Dia (analisado pela bolsista Nina
Cunha) e Jornal do Piaui (analisado pelo bolsista Afonso Rodrigues), entre os anos de 1965 e 1972,
material levantado junto ao Arquivo Publico do Estado do Piaui — Casa Anisio Brito. Apesar das
dificuldades previamente citadas no projeto inicial, como a auséncia e deterioragdo de alguns
exemplares, o que acarretou pequenas lacunas cronolégicas, os textos encontrados foram

devidamente digitalizados, catalogados e transcritos.



RESULTADO E DISCUSSOES

Jornal do Piaui

O Jornal do Piaui, em sua producgdo textual, recorria frequentemente a presenga do “outro”,
caracterizado pelos estados vizinhos do Maranhdo e Ceara, para falar sobre a implantagdo da TV
Clube.

A retransmissao (repeticdo do sinal de outra emissora) foi representada tanto como algo
desnecessario como, até mesmo, invasivo. Para o Jornal, as TVs cearense e maranhense, além de
apresentarem falhas técnicas, ameagavam tomar o lugar da TV piauiense, essa sim, produzida
especialmente para os piauienses.

Como mecanismo para reverter a posicao de inferioridade do Piaui, que ainda n&ao possuia o
simbolo da modernidade — como era construida a televisdo —, o Jornal do Piaui estabeleceu outros
critérios de marcacdo de diferenca, nos quais os estados vizinhos ocupavam posicao inferior, tais
como a falta de limpeza das ruas da cidade e o atraso no pagamento dos funcionarios publicos.

Outros pontos também observados no corpus do Jornal do Piaui dizem respeito a
representagcdo da figura de Walter Alencar, construido como herdi que, por vezes em uma luta
solitaria, sacrificava-se em prol de um objetivo maior para a sociedade piauiense, a saber, a fundagao
da TV Clube, bem como a representagao da influéncia do campo politico no processo de implantagao,

mais como um obstaculo que auxilio para a liberagédo do sinal da emissora.

CONSIDERAGOES FINAIS

O desenvolvimento do projeto “O ‘Outro’ em si mesmo: andlise da identidade do Piaui nos
textos jornalisticos sobre a implantagdao da TV Clube” transcorreu de forma satisfatéria, com
discussdes sobre temas como identidade e seu processo de construgado, alteridade, representagdes
sociais, pontos indispensaveis para a analise da cobertura da implantacdo da TV Clube feita pelo
jornal do Piaui e pelo O Dia. Interessante destacar que, para além da reflexdo sobre o tema
identidade, o projeto também propiciou o resgate de um periodo importante da histéria do Piaui, a
saber, a chegada da primeira emissora de televisdo piauiense e sua representacdo no jornalismo da

época.

Palavras chave: Midia e cultura. Jornalismo e identidade cultural. Televisdao, cultura e
identidade.
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